LA CAMPAGNA INTEGRATA 


LA Cl È LA STICATEGIA CHE SI APPIDA A DIVETZSI MECZI TAGGIUNEGENDO COSì TATZGET 
DIHTETZENTI IN TEMPI DVIYTETCENTI 
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CEMPUFICATE LA FIRUIZIONE 


CAMPAGNA TA 
PETZCOTZSO ATTIZAVETZSO © MEZZI 
USATI SECONDO LE LOTZO 
CATCATTETUSTICHE 








LA 

vw DEL MESSALTIO PUBBLICITÀ 
© “LA GENTE NON VUOLE VEDETE 
N x 

E =FP LA PUBBLICITÀ, VUOLE VEDETZE NON DEVE CIZEATE 

COSE INTETZESSANTI, A VOLTE DIFFICOLTÀ DI ETRUTZIONE 
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PIRODOTTO | 


UN MESSCAGTTO CHIATZO E | 
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LA CAMPAGNA PUBBLICITATZIA DEVE TTRASMETTETZE 


UN MESSAGETO CHIATZO AL TATLAET. 
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|! TRENDE CHIATZO AL CLIENTE IL SUO BENEFICIO 
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